ALIESSANDRO DIE NISCO

POSIZTIONT ACCADEMICIIE

Iat & Scitembee 2007 Poofessore Oedinmio & Teononus o CGestone Qelk:
lmprese pressa I'lniversitg degli Studi Intermaztonali di Boma o Preside delk
Facoha i Economia.

12al Luglio 2005 — Divettore scientifico del Centro di viceres sul Made o
Italy (MADEINT), allive presso "Universith degli Stadi Inferngzionali di
Rona,

132l 1 Otiobree 20085 3l 6 Settemiies 2007 — Professore Assoclato 4i leonomia ©
Creslione delie Meprese presso ULniversith deglt Stdi internazionabl di Rowa,

Dl 1 Nuovembre 2000 Confersato dal 1 Novembee 20000 al 30 Seircmbie
2015 - Rivercalore universitatio nel settore scienttfico-disciplinare SECS B/08
“Teoneinis ¢ Gestione Jelbe Taprese” presso la Facoldd d Seienve Eeonomiche
o Asicndali Sell’'Undversite def Sannio,

Diottorato i teerca i “Analisi del Sistemi Hoonomics & Sockli” consepuito
presseo i DASES dellWniversith del Ssnnio el Settembare 2007, Test &
dottorato dab mrale “Hinfhienza depli stimoli ambicataeli del cettid wrbani sulls
quality percepita & t comporimenti di consume™,

{.aurea in Heonomin ¢ Comtnercio cotsepuila presso Plniversitd degli Sruce del
Sannie ncl'Omobre 2002 con la votnsione foafe B 1107310 con Inde e
menzione alls cardern, Fest in Stwtepic dLinpeesa dal ttolo “laoght &
aoqilisto & brand expericnce nel settese det beni & lesso, T case Louis Vuitton™.

INCARICIH DI DOCENZA UNIVERSEIARTA TN TIALTA

PralPanne  scesdemico 2007/2008 — Docente  incastcale der corst i
“Management & digital business™ {in Taliana, 6 CFU), e & “Marketitgs for Made
it Itaty™ {1 Inplese, 9 8L, Coresi di Laurea trtennale in Scienee Leonmmiche e
delle Onpsizeaziont Aziendali ¢ Corse & Lawrer magistraie in Teonotms ¢
Ianagenrent Dnesiazionsk, Facolth &i Feonomda, Uoiversith depli Stadi
Inrernazionali di Rodme,

DialFAvong accademicn 200472018 alfanne sceademice 2086/2017 — Plocente
incarivale del corst di “Heonomia e Geatione delle Imprese™ (o Haliano, 6
CFL, o di “Luxury Goods Marketing™ (in Inglese, 6 CFLU), Coes di Laurea
tricenale in Scicize Toonotdche ¢ delte Organizariont Aziendall ¢ Corso di
fanrca mmpistale i Economiz ¢ Management Internaziosate, Facolth di
icononiia, Universita depl Stadi Internaztonali di Roma.



DnlPAneo acoadernico 20011 /20H 2 alff Anno Aceadetnice 201472005 — 1ncente
incarivalo del comso di “Marketing Stratepico™ (6 CTLU), Corso $ Lavren
hlagisteabe in Econorsia & Masapement, Facolrh d Sckenee Ecosotmiche &
Aztendeli, Universita def Sano (Beneventa).

Uil Anna gecademico 21 /2082 all’Anno accademics 2013/2004 — Docente
incaricale del corso di “Marketing ‘lwdstico” 3 4 ¢ CFY), Corso di Lasirea
Trictetale i Feonomia dei Seevizi, Dacolth di Scicmee Beotomiche ¢ Aviendaly,
UniversHa del S,

PalfAnne acoademice 2002/2013 — Docente del mndule & “Basics of
Hesexrch Methodologr in Management”, Dottorto di Ricercn in “Management
atwd Local evelopment”, Universita ded Sasndo,

Ao accademico 2050/2011- Doconte incadonto del corso di “harketing
Interozionale™ % CFUY, Corsa di baurea Mapistsle i Boonomia S
Govermnee, Facoltd di Sdenze Economiche & Aziendali, Untversith ded Sannia,

13l Anng sooedemicn 2008/ 2012 afl’Anno aceaderivicn 2008/ 2008 . Docente
ieariento Jel corso A “acketing® {5 CEFU), Coesi df Lauvea Triennale in
Reonomin def Tutdsino ¢ Orgnizeazione e Gestione defla Sicueceza Facolts &
Scienze Feonomiche ¢ Acxiendad, Undversitd del Saoio.

Tl nne aceademvion ZE06,/ 2007 2lFAnng aceadetnden 2008/ 209 — Docente
tieaticnio del corso di “l'eoniche di gestione del propetld complessi™ (5 CI0,
Corso di Laurea Triennale in Organizzazione «© Gestione della Sicurezza,
Dacobta dH Sciciee Eeonomiche e Aviendali, Universith det Sannee,

A parties dal 2002, & stato docente ncatdesto sulle temariche det Markedng o
cltre i corst di formarione, master ¢ seimioad scienttficl. v le pit esperiense
ruceint piti signibcative si scpnalano:

¥O26 Orpantesnione doel ciclo di semingri METTPALY — Storie e
protagosist det Made in Ttaly, che hanso vislo b partenipazione toa ghi
altri i Sante Versace {Presidente Vemace spa), Alberto Suacciond
{Amministratore delegare di Pote Moda Ttaliap ¢ Lamberta "lacali
{Presidente & Naotiva Iabana).

¥ 2016 — Rebamione scientifice su invito dal Glole “Competitivia o
pereeziohe eslers el sistena Made in Trly”, Riusiose scientifica
STEDIS, Undvessith depdi Studi Internariongli di Roms,

¥' 2016 — Parteciparione in quakin di relatore sul fema delfimmagine
esteia def Made in Ltaly af ciclo di incontri “Il mondo u portata di PMIY
oeganizzatn da CONBFAPE ¢ ICE.

¥ 15 . Suindbacie sdentfice su invitndal titols “Tlow to design a
quantitative study”, Dotlorate i ricerca i Scicoze Maigeriali e
Armariall, Untversita di Tidine,

¥ NS5 — Rebuzione su invite dal tiioto U Made in Taly odlla percerione
del mescat emetpent” i occasione del workshop “Made in Taly:
miteda ¢ valorzavione di un asset strategion”, Elniversith degli Studi
Inrernazionail d Rotu,

v 2015 — Seminado scientifice su tnvito dad folo “Trmmagine Pacse,
countty bravding od efferto made i P'r markeling aziendale ¢

is



teivdteniale”,  Dippefimento dl Scienze Heonowiche,  Aziendali,
Matcmatiche e Stalistiche, Uomrersicg di '1'rieste.

¥" 2014 — Relazione ss ftvito dal titolo “Bent & fusso, immapine Pacse ed
cEfeito made in” in occasione del workshop “Made ir baly e beni di
ssn ncl mercacs cinese”, Universick deghl Stadi Interngzionak o
Roma.

¥ 2004 — Dooenle inesticato del moduli “La dmenstone colingle del
ineecall ¢ det mackedng  intomarionale™, “Segmentazione,  value
proposition o posiztonamenta sal mereatt internazionzl” & “lmmagine
Pacse od cffertn made 0", Master CORCE Campanda, organizzaso
dalllintverserd  del Bannio mr pactnesship con Plstiloo per
Coamarcio Estero (ICE).

INCARICIH DI DOCENZA UNTVERSITARIA ALLESTHERO

Thll'Anne accademico 2000/2001 all'Anno acoademicn 207472800 5= locente
incaricate del corso & “Fundamentals ol Marketing Research” (3 ECTS) presso
la Faculty of Evonommics and Business, Universily of BEastorn Finlaod {Jocnsuu,
Finlandia).,

COLLABORAZIONIT SCIENTIFICHE ED ESPERIENZE INTERNAZIONALL

I OO LABORAZHINT PRRAANTNTI COR 1 300CENTT B LNTVERSTEA
ENTERNAVTOMNALL

Do Cretumabo 2005 - Membeo dell'Tarerationat Busiress Stdies Oroap (H350)
diretto dal Prof. Nicoks fapadopoualos, Chanceflor’s Professor ol Inteenational
tlarketing presso la Sprott School of Business delln Catleton Usdvessily
(L dtawen, Canadale atiive sulle tematchie del counlry brapding ¢ ded country of

origin effect (indivizzo mail per referonze: upapadopofioniicion.ca).

Fral 2080 - Adjunet lectarer presso kb Faculty of Economics and Business dela
Ulnsversity of Hastern Finfatnl (foctsoea, Findandie) (indicboeo mail por referense:

Prof Adue Puuse -auu.puus:t;{_gu::f.ﬂ"k.

U Giggno 2011 — Collibosusione sceptifica con il Peof Gary Waresby,
Reader of J'.\-IarktLing presse ke Undversity of Liverpool Managoment Schood

{inechizbezo il per relotenze: patywatnabyfdlivae cak),
A, TESBHRTENE 10 VESTTTNG PRESSC LINIVAERSFEA IV EERNAYIOMALL

Olcbie-MNovewbee 2013 - Visiting scholar prressn ba Sprant School of Business
dells Catteron Habversiy {Orawa, Canada) nelfatnlito del progelto & tHeeren
“Flects of Constmer Animosity on Altitedes toward Foreipn Products™.

Settembre-MNoveinbre 2012 - Visiting scholar presso la Sprott School of



Business dells Catlelon Uaiversity (€rawa, Canada) nei'ambito del projetio di
ricerca “The perceplion of Canada’s county image in Tialy. Tmplications [ox
toLrisi promeion”,

Marzo 2000 — Visiting schobar pressa EHIMEC Business School & Rie de
Janeiro, con partecipesiote it qualith Ji exfend evemivenr alla commissione
lanren postgraduate detlo stedente Hado Scheck,

Giugno-Luplio 2006 — ‘\-"isil_ing Phly Student presse & Fostor Schood af
Phzziness dolla Tlniecesity of Washingion i Seattle (LUSAY con froguacnen del
coeso praduate di Consumer Bolmvior leaalo dat Prof. Rechard Yalch.

Genmain Glugno 2005 — Vistting Phi} stackent presan ln Sprott Sclww] of
Business dellz Cadderon Unbversity (Oltwwn, Canada) con frequenza ai cowst ded
programuma P in banagement,

PARTECIPAZIONE A PROGELT DT RICERCA E DIDATTICA FINANYIATT T
CAMPO NAZIONALE E INTERNAZIONALE

T PARTHCIPAZIONE A PROGTEIT T RICTRRUA SCBDNTIFR A FINANALAT]
ATTRAVIIRSCY BANE COMPEITTEVT

201172012 — Vinditore di research granttiamite bando competitiva nellambito
def proprenms tternazionale “Haculty Rescarch Propramnme” B nminto
daliTntetnazionat Councll of Canadian Studies per i propetto sciontifico *1he
perception of Canada’s countty oy in liaky, Joplicattons for touddsin
protuction”. Importo (in dollart Camadesi) 3.000.

2009,/2010 - Cotapotente del prappo G kvoro e ricercatose senior tellasibyte
del propofto df rieeren sciensifica “La rivitalizzaztone dei centei stosicd arlbmni:
un maedelle dl costomer salsfaction™, presentato m risposta al bando
pubblicate sul BAURCGC v 1 del 02012006, in attuazione del programics ol
frterventi m materis i Heerea scleatiffea in Campane, previsto dalla lepge
regionale 28/03/2002 n. 5 e viferito al fricnnio 200572007, Loparte (e Do)
130400,

2GS 20 . Fochnicd Coordingtor e Ricercatore  Senicrneil’mnbilo  del
progette “Hotreprencuriat Devclopmenl as 2 vehicle to peomote Dusopeas
Ihpher  Education™  (ENDUAVOUR), fianeido dalls Lione  Huoropea
nelFimbito Jel programrma 1 irasmas blundus {contralte 1. HIH-28R0 /0K
Monhunbdl, sottoscriito m date 13122006 con ln Cotnudssione Earopes).
Partner del progetter Undversith del Sannio (conrdinators), University of
Marmars {tarchi), Petrousvodsk Undversity (fussiay, Indian Hsitate of
Managemnent (indiz), University of Conpreso (Arpenting), Lobachewski Slate
Univessity (Russia), University of iatece (Brsile), Kunming Univensity of
Sciences and Technology (Cinal, University of ‘Tsinghua {Ciezay, University of
Tarm (Tstonia), Uuiversita di Siviglia (Spagaa), Dauphine University {Hrancia),
Einiversity of Athens (Grecis), §lelsinkt Schoal of Booeomics {Finkindi),



Lindversity of Bedlondshire (New Eupland), 11 Universita di Napoli, Universird
Catlo Caltanco, Universiti df Salerne. fmporen (in Faro) 63074,

ZHHSAT —Componente del prappo di lavero ¢ coautoie dello studio “Tt
Town Cenlre Manwrenest o la dguatiffosdione del centsi storict” nelPambite
del progette & reerea mteenazionale “Capacity huilding e riguatifcamione ned
seltod industriall/commereinfi® (CaBRIC) fBnanziato dalls Regione Campania
attbrverso d programma Vgual Parteer del peogetto: Dipartimento < Avalisi
det Ststoml Poosiomict ¢ Socah {IDASES) detl’ Universitd ded Sannido, Provioncia
di Denevento, Untone lodustriale di Henevento, CLEAA b Benevenlo,
Soluzlonl Cooperativa di servizi alle imprese, CeS.CoT. i Conlfesercend
Benevento Imparto fin Hueo) 356008,

2004/ 2005 — Collaborazione scientifica 2] progetto inteenaxionale “hove® (o
Canrrivnlatl for fnfernafiChnnl inandor af feckoofogin for enterpromensiad deV Tiipuenty
finanziato dalks UR nelllambire del programana Asia-link- H progetlo € slaio
coordinate dall’Usnmrersitd del Sannio in patinesship con la Luton Undversily
(Crran Brempnal, Uindian Insitotate of Manapement df Bangalore (India) < la
Fribhuvan University di Katnaandu (Mepal).

2K — Companente det prappo del Propramens df teeres sdemtifica & Ridevanic
Imteresse Nozionale (P 2004) sul “Mdotodi statistico-finenziarl per la
vabutazione ¢ le dectstord nelle asiende sandtseie”, fnansiato dat Bintstero
deliTstradone, deliniversith ¢ defla Ricerca e svilappate con Fliniversity di
Milane Bicocea, Ueriversitd f Napolt Hederteo 11 e Plikiversitd i Firenve

2 PARIECIPAZIONE A SIUDE 18 PROGISTEE B THCHRCA FINALEAYATE ALLO
SVILUPPC COMMOETEIVO

2012/201%  Membro del pruppo di lavoro e coordinarere del monitoraggio
deils soddisfazione del chenie attraverso Papplcazione det modello des gap nella
guatith dei servizi nelPambite ded propeite “MULTHane”, cotmtssionato
duls Bavsen ded Lovoro ¢ ded Picoolo Rispannio (BLPR) di Beneveito al
Diparttments SEGES dell'Tlniveesits def Sanndo. Tmporto del peopetto {in
Fawra): HOAHH

2030/2011 — Membro del gruppo di lwvore e coordinatore dello studio su
“Atlileding ¢ comportuneti G comsumo verso le fome di energra altemativa™
teflainbile def progetto di deeecn “Comportament di cotsutne, Cobusoetien ¢
Attiteeding™  nelPambite ded  progette “Tocegle  Alternative ¢ Rispatsodo
Energeticn nella Provingta i Denevenmn”, commissionato dalla Peovincia Jf
Benevenio al Dipartmento SEGES & venusinte nell’ Aceorda df Progranums per
le Sviluppo & un Polo & Becellenza defle Enerpte Alternative in Provingia di
Benevento. Importo dello shudio (n Eue) 10,008,

2007 /200% — Cotuponente del pruppo di brvoro o Hlolare df ncacico di riceren
nelfambite del progetto “TA CAMP - Ricosen, (osuadione, assislenza e
pronurzione azicndale per i mfforzamento delle flicrs produtiive Tessile-
Ahbighamentn in Campania™, appeovato dal Mnistere dell’Tobvessith o della



Ricerea (MIUR} con 120X no 2302 ded 31/10/67. Co-purore detla teetea sie
“Strategic d Inlernasionslizzazione ¢ Servizi Real: Aspett Tooticd ed
Haporicnze Naziomnili ¢ Internazionalt™.

260772007 Composcle del gruppo di lvore © coordiontare dello studio su
“Compertament. d Cousumo e lowist Salisfaction”  nelfambiio
detlOsservatario del Tutino dells Regione Campanin®, commissionato
dutf Assessorato al ‘Turizme della Repgone Campania ad un ATE composta dal
hipattimento Dases dell*Universin del Sanato, Cittd della Sciensa, Mereury e
Moxa. imports del progelto (in Haen): 2600000,

2087 /2008 - Componente dul groppo o Ricerca - Intervento “TE governe delks
compelilivit trbana: fartorl, ndicdod, henchmarking”, promesss Jdafl A IRED
{Associazione Taliana i Smdi sullo Sviluppo Lecale) a fivelteo nazionale con le
pitt prestiglose Undversild italtane o b pattecipazione df numerose Provinee e
Copmunt §rallant

2009 - Cownponente del gmppo di Tevoro © tesponsabile deflo studio empirico
sulle camsttesistche della domanda nelfambito della stodio di fattibiliea gelativo
afla “Progettazione ¢ inplementazione delbaCitdelby delle Artl o det Blesifend™
commissionato  daill’Assessosato al Tuismn del Comuene & Benevento
allUlntversiny i Napoli (Federico ) e alPtIniversia del Saunic. hmporte del
progretta {in 1oy 36.000.

2006,/ 2007 — Componente del prappo & progelio SRS Rete Hatiana per
b diffusione dellisnovazione e H trasforimente techologico alle Bmpeese”,
cotntmissionato dal Ministero delle AtGvith Produrtive per i bicnnio 2006-2007.

2007/2008— Componente dd gruppo @ lvoro nelfumbite delle smudio
“Inlitized Stratepicl per il Macketing” comnissionatn dalia Soprintendensza degli
Scavi Archieologich & Pompel sl Dipattiinento PEMEIS delPUniversitd del
Sannin, fmpotto del progelte (in Farn): T6.000

2003 —Titokare di contratte dif collbortzions scientifica ool ambito delbo studio
“Amalisi def potenzale dei centri & compelenza i ediliziz in Campania®”
Fransinio dal Centeo & ecoellenza WOCOST dell’Uabversiia ded Sannio.

A — Tiobre i contrato 4 collaboazione sclentificn aclPambits Jdello
stisdier “Analisi del consumi nells provinedn d Benevento ¢ indicaztone dedle
aree o attrekone commearciale” commissionsto dally Catnera di Commercio di
Benevento af Phpartimento 13AS1ES dellUniversith ded Sannte.

PRINCIPALT PARTHCIPAZION] A CORSE PORTLZIONAMENTO

Pastecipazione al “Consumer Asalytics Advanced Progoamme” lenslo dai
Prolf.  Peler Hader e Bruce Thudle presso PAlma Graduste Scliool
del Mliversilh i Bologna, 28-29 hageio 2612,



Partecipazione alla suminet, schood SDIPA su “Ricerche Spertmentalt” presso

Flniversith deflz Calabria (Campus di Arcavaonta), 27-31 Agosto 200

Partecipazione alla sunaer school SUDEPA su “Maodelli di Fguasione Strotlursbe
con EBisrel® presso Universita dell Calaboa {(Campus oi Areavacatay, 8-12
Settembre ZHIM.

Partecipazione #l “Doctorad Sewdnar on Mansgerial Tssues i Maskeling”
erganizzato dall’ Furopean Instituie for Advanced Smidies tn Management
(ELASM) presso by Elntversity of Crroningen (Olagsds), 26-30 Novembre 2007,

Pavteciparione al cotso master in “Consumer Behavios” teaoto dab Peok
Richard Yalch presso §e Foster School of Insmess dells Undversily of
Washington (Seartle, USA), Giugno/Euylio 2006

Prequentasione del cuesl & dei seminan del progoumms PLD in Management
presso fa Sprott School of Business della Carleton Unbveesity (Cilaws, Catencda),
Gennaia/Ghugno 2006,

Partceiprzione alla swnmer school della Societh Haliaoa df Stalistica {515} sa
“Metodi smtistici per 1 sobdupgi H opinione e le ricerche di mercalo”,
Untversitd det Sannio &4 Benevento, 0-10 Novemsbre 2004

Partecipazione alla sumenes school AHIEA su ™ Le Metadolugie della Ricerea®,
Universitd degli Smdi & Palermo, Villagraeia df Carind {PA), 14-20 Scttembre
2003,

NTTEVITA ISTTTUZIONALL

Ead Sorrembee 2017 — Consigliers di Amministtazione e componente del Sesato
accademico delfTIniversilta deglh Sradi Internanionadi & Roma.

idal 2016 - Componente det Collegio d Dottosato in “Governo del’impresa,
el A mmiinisteione o delks Socterd nelln DHmensioone Internazionale™ insdiuile
presso Plniversisg degli Studi Inlernasionali di Rome ¢ Flidversitd o Perame,

Ldai 2046 - Referenie per le aptivied & internaedonalizzazione delks Facoltd i
Econonia, Universiti degli Studi internzzionali df Roma.

I3af 2002 al 2015 — Componente ded Colkyrdo i Potiorate in “Masagement and
Local Developmenl” presso il [Hpartimento i S Heonomicd, Gaidic o
Socili (SEG1S) dellIniversith del Sanvio o tutor della dottoranda Pakaiphone
Syphusad,

2010/2013 - Cousighiere di Amministazione dell’Unbversith dJel Sannio per i
triennin accademice 2010-20013 (DR 01173 det 3 novembee 20180}



Pdal 2003 al 200 Componente della Commtaissione: Comunicazione & Mew
Niedsr istnaita presso U niversiet del Sanndo,

Fral 2009 Tefeeente dell'Ulndversith ded Sannio nelPambita defl’zeenrdo di
coopemzione scicntificn con VIBMEC Busitiess Sclool (Rie de Jansien, Hrastle).

Pral 2009 - Referente delPblniversid det Sanndo neflambite delPaccosdo
Ernsinus coi fa University of astern Finkand  (Campus & Joonsus, Tllacdiag,

2008/2013 . Rappresentante del deereatord in Consdglio ¢ Dipatiimento presso
I'Ulniversitd dei Sarnin.

2N — Componente def proppoe B vors per Felaborazione del BHancio
Sociale delPlniversitd def Sannin e coovdimatore dellihdapine su “E Ludlent
Sugdsfrction e Immagine dell’Universing del Sannio”.

2016842611 — Componente del gruppo di avoro per la definizione ded pigso de
cotnunicasione ¢ socisl medip delt'Uiniversith del Saanio.

20162011 — Componente del groppo d lavore pet b cortificazione & gualing
ded Corso di lavrea it Ueonomia Azlendsle presso I Facolta i Sefetie
Eronomiche e Axtendalt defl’Unrversitg del Sanniee.

20140 - Cootdinalore delfindagiee su “La Qualitd del Servizio presso pli
Sportellt ADISLY, nte Dititte allo Stndio delbUniversitd del Sanneo.

2008-2010 — Alomlao delln Glones & Presidenzs delln Macolt: i Sciehee
Feoonomiche o Aviendali defl™ Tidversits del Sanngeo.

200872009 - Referente del Dipactimento di Analisl det Sistomi Peotosid
Seciallh {DASES)  dell'tUnivessitk def Sanoio  nellambite  dell’accordo &
cogporazione  scientifica con Flustule of Place Managemenr  (TPL)
{anchesrer, LI

MOMBRRSHIP, ATITVITA® DI REFERAGGIO ED EDITORIALL

Socio Ordinarie delfliuropean Marketing  Acadenry (EBMACY dal 2008 e
aefl’Ctiobre 2012 nominate per la posizione di Natosal Covsdittar per Flrakia.
Chair delbs Track di “T'ourism Markering™ in occasione dell’Tuzopean Marketing
Academy Conference 2014 (Spagna, Universidad de Valencia) ¢ della Track di
“Hxporinentai Approaches o Counlry of Orgin Research” o occastone
defl*l azropean Marketing Academy 2016 {Oslo, Norwogian Business Schaol).



Seein Ordinario della Socield Dabiaoa Marketing (SIAThy) dal 2006 (Socin [unior
ek lienndo 2004-2000), Settembee 2002 al Setternbie 2015 relerente <lei rappore
Ha la Socletd lalina Marketng o PUniversitd del Sannie; dall'Oqtobre 2015
relerenle ded sapporti ta la Socketd Tislints Marketing o Pllnbversila dep St
Tikcrnaziomnabi & Homa,

Guesl vadilor dello sprecial 2ssue dinlilolato “Fhe Great Beauty, The tode of oultueat
lictitagpe and place identity in the international markeding steatepies of e 'made
in Fahy™sulla rivista Péee Brasdivy and Peblic Dipbmny, primoe specal tssuce
intersmertte dedicam al made o laly su una rivists intermazionbe indiczrgt
Seopus.

Ad hoe Heferer per e viviste fomwal of Buiiverr Revearcl, Taterwaiianad fowraal of Retadt
e Ditributivn Maneeenent, Honpitelity and Tometwr Rervareh Cliver- U5 A Buriness
Repiean Mervtie Compatitivita Fiseang, Marfedivg ¢ Produgionee Sl Eavepean Markeling
ey Coufereme

PIU@_%‘}-}__J____H_’._!-’? I_(“.(_}N{}H(_Zih-il*'.N'E‘E PER LPATPIVITA SCIENTIFECA

2006 - Besr MPaper Award {lnterrmbonal Marketing 'vack) per Tarticolo
“Hxploring the relationship among economic anbinosity, natiotalism, consumer
cthioeentrist and producl-couttty bnages i the costext of the Buro crisis”
{coantosi hlass! b, Papadopoulos N, in occasione dellz 2006 Academy of
Matketing Conference fenutasi & Neweastle presso lan Newesstle Thisiness
School dal 4 al 7 1 uphio.

2015 — Best Paper dell sessione  wmatica “Culiwe, Acs and Towrlsm
Mhbatketing”™ por Patticolo "hmumagine Paese & cubmwal herltage. Proposta e
validazione di una scaiz di misura formativa della coltaral heritage image
(UHIN" feomwori Mainalfi G, Marno V., Napolitaso MLRY, 1 cocasione dul
X1 Converno Annuale Societh Iadiaua Madketing temost presso Flniversila
chegrls Staeddi fi Torine dud 22 al 23 Ottobie,

20kt Besr 'Thematte Paper Award per Particoio “An Ugly Store in 2 Hesutiful
PMace? Hxploving the FEitect of Urlan Desipn and Stoge Intedor on Cotsusers”
Inferences and Stare Patrosage Intenlions™ (coantote hxson M), i vcoasiote
delln 13th intemationat Conference of the Sodely for Global Business and
Heanomic Development (SGBED 2014), tehutasi ad Ancora presso FUniversita
Pobiteenden deile Mavele dal 16 al 18 Larglier,
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